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1.1.1 Cadrage géographique 
 

Périm ètre administratif 
�  Le Pays Thur Doller, au sud du Haut-Rhin, est constitué 

de 4 Communautés de c ommunes regroupant 49 
c ommunes et 64 000 habitants :  

- Communauté de communes de Cernay et 
environs 

- Communauté de communes du Pays de 
Thann 

- Communauté de communes de la Vallée 
de la Doller 

- Communauté de communes de la Vallée 
de Saint-Amarin. 

 

Loc alisation 
�  Le Pays se situe dans le sud du Massif des Vosges, au 

pied du Grand Ballon. La majeure partie du territoire du 
Pays appartient au périmètre du Parc  Nature l Régional 
des Ballons des Vosges (70 % - 37 communes sur 49). 

�  Le Pays est composé des vallées de la  Thur e t de la  
Doller, vallées les plus méridionales des Vosges 
alsaciennes, ainsi que de la sortie de ces vallées en 
plaine. 

�  Le Pays est à une vingta ine de km de Mulhouse , située 
à l’est du territoire. 
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1.1.2 Cadrage économique et touristique  
�  Près de 29 000 actifs, 92 % ont un emploi 

�  prédominance du sec teur industrie l  
- 55 % de la population active, soit près de 12 000 personnes contre 35 % en Alsace 
- diminution importante du secteur dans les années 70 et 80 (crise du textile)  
- aujourd’hui principalement 4 branches d’activ ités : textile, chimie, mécanique, bâtiments et travaux publics 

�   importance de l’artisanat dans les Communautés de Communes de Cernay et du Pays de Thann 

�  l’agriculture ne représente qu’1 % des actifs 

�  commerces essentiellement à Thann et à Cernay 

�  le  tourisme ne constitue pas une ac tivité  éc onomique struc turante  

(Source : Préfect ure du Haut -Rhin) 
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Le Pays Thur Doller a confié à Planeth une étude sur le développement touristique de son territoire. 

Ce premier document de phase 1 propose un éta t des lieux et un d iagnostic  touristique  portant sur : 

 

- le modèle d ’ac tivité  touristique du Pays : 
/ l’offre touristique publique et privée, actuelle et en projet 
/ la demande existante et à développer 

 
- le principe d’organisation publique du tourisme  sur le territoire 
 
Le document propose ensuite des premières rec ommandations stra tég iques sous la forme de scenarii de 
positionnement. 
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Ce diagnostic s’appuie sur un trava il de terra in mené auprès des collectivités locales et territoriales et des professionnels 
du tourisme (entretiens et questionnaires) ainsi que sur une analyse doc umenta ire . 

 

1.3.1 Entretiens auprès de personnes 
ressources 

Une vingtaine de personnes-ressources ont été 
contactées pour des entretiens ind ividuels en face à 
face ou par téléphone : 

�  Syndic at Mixte du Pays Thur Doller : 

- M. Jean-Pierre Baeumler, président du Syndicat 
Mixte et président de la Communauté de 
Communes du Pays de Thann 

- François Tacquard, v ice-président du Syndicat 
Mixte en charge du Tourisme, président de la 
Communauté de Communes de Saint-Amarin, 
conseiller général 

- Sonia Lévèque, directrice 

�  Communauté de Comm unes Pays de Thann : 

- Michel Habib, vice-président tourisme de la CC 
et adjoint du Maire de Thann 

- Fouad Bouchaouir, chargé de mission 
développement économique (dont tourisme) 

�  Offic e de tourisme du Pays de Thann :  

- Dominique Fiegel, directrice  

- Communauté de Comm unes Cernay e t 
environs : 

- Jean-Paul Omeyer 

- et M. Welterlen, vice-présidents 
tourisme/économie 

- M. Alameda, agent de développement local 
et action touristique 

�  Offic e de tourisme de Cernay : 

- Madame Schiro, directrice 

�  Communauté de Comm unes et Offic e de Tourisme 
de Saint Amarin  : 
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- Claude Walgenwitz, v ice-président tourisme de 
la CC, président de l’Office de tourisme, maire 
de Kruth 

- Dagmar Wink, agent de développement de la 
Communauté de Communes, directrice de 
l’OT 

�  Communauté de c ommunes de la  Vallée de la 
Doller : 

- Roger Gaugler, président 

- Roland Messerlin, vice-président tourisme 

- Delphine Pernot, agent de développement 
tourisme 

�  Offic e de tourisme de la  Vallée de la  Doller : 

- Madame la Vice-présidente de l’OT 

- Amandine Blanc, directrice 

�  Partenaires institutionnels :  

- M. Klinckert, directeur de l’ADT Haut-Rhin 

- M. Petit 

- Marc Lévy, directeur de l’aménagement du 
territoire au Conseil Régional  

- Martine Malle, chargée de mission en relation 
avec les Pays (Direction de l’Aménagement du 
territoire)  

- Laetitia Weyant, chargée de mission à 
l’Observatoire régional du tourisme 

�  Autres c ontac ts : 

- Eric Jacob, directeur du Musée et Parc de 
Wesserling 

- René Schneider, président de l’Association du 
Chemin de fer touristique de la Doller 
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1.3.2 Envoi de questionnaires détaillés 
aux prestataires 

�  300 questionnaires adaptés aux différentes catégories 
d’acteurs touristiques ont été établis par Planeth et 
envoyés par le Syndicat Mixte du Pays Thur Doller : 

- communes du Pays 

- offices de tourisme 

- hôteliers 

- hébergements collectifs, associatifs 

- hébergements ruraux 

- restaurateurs 

- associations et clubs (culture, loisirs, sports) 

- sites accueillant du public 

- … 

�  Les questions posées concernent les caractéristiques 
de l’activité, les clientèles et la fréquentation, les 
projets, les attentes et besoins et des questions ouvertes 
sur le Pays Thur Doller (image, organisation touristique, 
actions touristiques menées sur le territoire…) 

�  Une soixanta ine de questionnaires nous ont été 
retournés, soit un très bon taux de retour (20 %). Le 
traitement est qualitatif. 

 

1.3.3 Analyse documentaire 
 

�  Une collecte de documents a été menée et une 
analyse doc umenta ire  a complété les entretiens et les 
questionnaires : 

 

�  broc hures touristiques et sites web :  
- offices de tourisme, communautés de communes, 

CDT, CRT 

�  guides touristiques :  
- Guide vert, Guide du routard 

�  doc uments administra tifs c onc ernant l’ac tivité  des 
Offic es de Tourisme  : 

- organigrammes 
- budgets 
- statuts 
- missions 
- compétences 
- rapports d’activité… 
- comptes-rendus des réunions communes entre les 

OT 

�  doc uments administra ti fs c onc ernant l ’ac tivité  des 4 
Communautés de c ommunes et du Pays : 
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- statuts 
- budgets tourisme 
- organigrammes 
- missions 
- compétences 
- comptes-rendus de commissions tourisme 
- charte de Pays (2003) 

�  d iagnostic s touristiques réa lisés par c haque territo ire 
e t par le  Pays : 

- diagnostic de Cernay et environs 
- Stratégie de développement touristique du Pays 

de Thann (2001) 
- diagnostic de Masevaux 
- diagnostic de l’offre du Pays 

�  autres études de pro je ts touristiques :  
- étude sur le train touristique de la Doller (2003) 
- documents sur les projets au Hartsmannwillerkopf 

 

�  é tudes et sta tistiques sur les c lientè les : 
- étude de fréquentation de la Vallée de la Doller 

(2000) 
- données de fréquentation des 4 offices de 

tourisme 
- données de l’Observatoire Régional du Tourisme 

 
 

 

 

 

 


